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B Schwarz-Rot-Gelb? Mit den Farben hat man in Deutsch-
land so seine Probleme. Dies zeigte sich erst jingst wieder
bei der Wahl des offiziellen FIFA-Plakats: Unter den finf no-
miniertén Entwiirfen vernwendete lediglich einer die deut-
sche Hagge. Und der stammte natiidich aus dem Ausland
(siehe PAGE 12.2004, Seite 12). Designexperten favoricier
ten diesen zwar, gaben aber auch zu bedenken, dass es
nachwie vor heikel sei, mit den Nationalfarben zu werben,
wie das etwa die Amerikaner, Englinder und Franzosen
bei grofien Sportereignissen téten. Letztendlich stimmte
das Fufiballvolk dagegen. - Verbindet man denn mit
Schwarz-Rot-Gelb tatsdchlich immer noch nur SpieBigkeit,
Langeweile und Patriotismus?

Die Kelner Modedesignerin Eva Gronbach jedenfalls
nicht: Sie mochte die deutschen Farben aus dem Kontext
des Fuiballs, der Schrebergarten und des dumpfen Natio-
nalismus befreien. Wie schon die Kollektionen _Déclara-
ticn d'amour a [Allemagne” und .mutter erde vater land”
spielt auch ihre aktuelle wieder mit den deutschen Natio-
nalfarben. Ihre Entwiirfe sollen Ausdruck eines ne Uen, po-
sitiven Deutschlandbilds sein und das wiedergewonnene
Selbstbewusstsein einer jungen Generation verkérpem
Mitte 2004 gewann Gronbach denn auch den inspirelaward,
den T-Com ins Leben rief, um einen Beitrag zum Innova
tionsklima in Deutschland zu leisten.

Und die Modedesignerin ist kein Einzelfall. Im Gegen-
teil: Deutschland und . Design made in Germany” sind grof
in Mode. Bei internationalen Wettbewerben raumen deut-
sche Werber und Gestalter ab wie nie zuvor - Bronze, Sil-
ber, Gold! - und zeipen, dass Deutschland weit mehr zu bie-
ten hat als nur drei Farben. So suchen nun auch Regierung
und Industrie nach einem Loge, um parallel zur FuBball-'WM
das Deutschland-Image aufzupolieren. Die ersten Ideen fir
den Claim? 1. FC Deutschland 06", ,Deutschland - da geht
was', Na, hoffentlich!

Gabriele Ginder,
Chefredakteurin

Eva Gronbachs Herbst/Winter-Kellektion 2004/2005
_Meine neue deutsche Polizeiuniform”
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Deutschland-Design

Kein schoner Land

0b in Musik, Mode oder Editorial Design: Uberall finden sich derzeit Bekenntnisse

zu Deutschland, was die Gemiiter ordentlich erhitzt. Wir verfolgen die schwierige Suche

der Kreativen nach einem neuen Deutschlandbild - und berichten davon, wie

deutsche Werber und Designer bei internationalen Wettbewerben abrdumen wie nie zuvor

W Im Ausland ist man begeistert.
Wihrend wir mit dem Chefredakteur
von JAchtung’, Markus Ebner, spre-
chen, bringt ein Kurier ein Paket von
Dor, Die Pariser beglickwil i

reigen, .wie cool, modern und jung
das kreative Deutschland aussioht”.
Dabed arbeitet Achtung” kelneswegs
mit Fotos aus den Strafien des ach so

Bild schoss Gregor Hohenberng im Bre:
genzer Wald. Und der liegt bekannt-
lich in Osterreich.

Tu dem gelungenen Magazin. Auch
von Prada kam schon Lob, und Tyler
{Brila, ehemaliger Wallpaper®-Chefre-
dakteur und eine der Ikonen der in-

erklirte

Berll Der der nun schon
Modestrecken, die zum Beispiel bei  seit ein paar jahren grassiert, nimmt
in Freib ieh i i Mursped-

E
PAGE 02.2004, Selte 35) oder bel der
Fretwilligen Feuerwehr in dem bran-

gungen an. Das reicht von ZDF-Shows,
die die wichtigsten Deutschen kiinen
(Sieger: Ad ), Uber eine schwarz-

GAchtung” in der JFnancial Times® zu
dem ,Best small scale magazine” Eu-

Dord in ge
schassen wurden.
Vor allem aber gibt es viele Land-

rot-goldene .Max™Ausgabe im letrten
Jahr mit der Titelzeile Warum wir bes-

ropas. Die Zeitschrift zeige ainige d
besten aktuellen Modefotos und be-
weise ginen intelligenten Umgang mit
modernem Design.

S0 vial Anklang findet diese Zeit-
schrift nicht trotz, sondern wegen ih-
rer klaren Ausrichtung aul Mode aus
dem dewtschsprachipen Radm, der

le Grenzen keine Rolle spielen, wenn
5 um durch eine gemeinsame Land-
schaft geprigte Kulturdume geht,
zeigt Achtung” immer wieder. Zum
Beisplel mit einer im Drail k

sersind denken” bis zum jing

ten Oktober-Heft von Architectural D
st dos auf ungefihe 300 Seiten
-150 Grilnde, Deutschland zu lieben™
prisentiert - von der Kéniglichen Por-

von Osterreich, Schiweiz und Deutsch-
land fotografierten Strecke, aus der
auch unser Aufmacherbild stammt

{iber Play
adidas bis zur Poggenpohl-Kiiche.
Sogar die Werber besinnen sich auf
Thre Muttersprache, seit sich heraus-
stalte, i
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Mas wiran
Deutschiand lio-
ben” hiefh eine

Jubildum der
deutschen

Vogue™-Ausgabe,
Sie prisentierte
Bilder von
Fotagraten und
Kimnstlern, die
shch 2u einem vi-
suallen Psycho-
mam unseres
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= te. Morgen. Ubermargen” anstelle
von Drive alive”, .Douglas macht das
Leben schoner” ersetzt Come in and
find cut” und [SAT.1 zeigt's allen” ist
an die Stelle des gelegentlich als Kraft

mer Bernhard Willhelm, der einer der

der internationalen M

won 3mulgator oder ull Dziallas ent-
sold und

deszene Ist, wartete in seinen Kollek:
tionen mit Anklangen an Schwarzwal-
der Trachten und Dimdl, mit Filz, Lo-

dureh Freude” grindlich
tierten Powered by emation” getre-
ten. |ette joop nannte schon 2001 gine
ihrer Schmuckkaollektionen | love Ger-
many” und die Schiesser-Revival-Mo-
delle ven 2003 tragen solche Namen
wie Siegfried, Erich, Eugen, Friedhelm
oder Liselotte, Klara und Sieglinde.

Die Modebranche gehirte - was das
hippe neve Deutschlandbild angeht -
uden Trendsettern. Der geblrige Ui

den oder
terten Kniestrimpfen auf. Designer
wie Eva Gronbach, Hugo Schneider

trickwaren

. NOMANTI

mit Reichsadlermativen. Die Elekira-
popband Mia trallerte im Song Was
esist” Textzeilenwie  Ein Schiuck vom
schwarzen Kaffe macht mich wach,
dein roter Mund beriihrt mich sacht,
in diesem Augenblick es klickt, geht

‘Was die visuelle Auseinandersetzung
mit Deutschland angeht, gehiirte der
in London lebende Fatograf Jrgen
Teller zu den Vorreitern. Das Cover des
Buches Mirchenstiiberl” (erschienen
bei Steidl), das Fotos aus seinem frin-

kischen Heimatort Bubenreuth enthilt,

zeigt ihn in der Kellerbar seiner Eltern

die gedbe Sonne aul”, Und als die Band
dann auch noch mit B

tief in uns eingebrannt, dass gewisse
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te=in genau diesem Look kommt das

ten in den dmw:hen Rationalfarben
aufirat, schan

sind? Nnr Fahnen = egal welcher Na-

dem Chart-Hit Wir sind
wer” von Techno 0] Paul van Dyk und

mal mit faulen Eiern beworfen. Von
Keo- und Lifestyle-Nationalismus war
die Rede - unter wwwumia-ist-uebel tk
LDeutschland ist zum Kotzen!™) gibt's
diverse Links zu kritischen, anti-deut-
schen” Texten

Im Jahe 2000, als die Blair-Regie-
rung nech jungfriulich war, regierte in
England die Cool-Britannia-Mode und
mit ihr allerorten blau-weiB-rote Umon
[acks. Doch das Cool

tion hi odur

Sdnger Peter mer rh—

minder
Touch. Ganz ru schweigen von krallen-
bewehrten Raubwigeln wie unserem
deutschen Wappentier, Aufier Brat-
wurst, Bier und Gartenzwerg muss ¢35
aber doch noch andere Visualisierun-
gen fiir Deutschland geben als staatli-
che Insignien,

Schauen wir uns also nach weiteren

2ept geht so leicht nicht auf. Ist viel-
leicht Schwarz-Rot-Gelb einfach eine
hiissliche Farbkombinathon? Oder ha-
ben sich die N w0

um.
Hier und " deutlich

her (zufi

com), Trimmerfrauen und ein Elnhel'
niger Soldat, Mauerbau, Wirtschafts-
wunder und Maverfall: Die dblichen
Stationen werden abgegrast, blasse
Farben sorgen fiir eine dokumenta-
risch-ehegische Optik. -

Das Kiinstlerkollektiv Elternhaus.
befasst sich schon seit langem in prove-
kanter Manser mit Deutschland. Die

Inspiratienen aus Film und TV erken:
nen. Im kmmhcn boomen die Dok

Textzeile von Tetjus
Thgel gibt es als Klebestreifen in den
Elternhaus-Shops in Hamburg, Berfin

deutscl he

und im Web unter com

FJever Mensch ist sein einenes

Andirektor Mario Lombardo zur

Deutsche Radi

bund, mit seiner

I len wilrde. Die

, Ist aine i

Rasse. Base gesag
auch charakterlich, designt. Er ist artig, trou und beschiltzt sein Herrchen gut, Kennt man die deutsche Musikindustrie und
beabachtet ihre Produkte und Or-air-Rotaticnen, wird einem recht schnel ks, wer dan grosien Vorill aus der Quoter

"in Spex”: Der he Schafs
ist er dam

sowohl optisch als

ml(unslle’ 2u mehr Rotation kommen werden? Und nicht B

mit ihren Zuchtbands. Wer glaubt d

ds oder

wirklich, dass junge p

RTL-Sup han?




